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Hotel: ____________________________
Fax:
  ____________________________

Sehr geehrte Damen und Herren,

wir übernehmen die Kosten für Tagungspauschale sowie Übernachtung/Frühstück im Rahmen der TORRE-Veranstaltung  ________________________________________ vom ____________ bis ____________ von:

Vorname/Name:
______________________________________________
Vorname/Name:
______________________________________________
Vorname/Name:
______________________________________________
Die Kosten für Minibar/Telefon/Restaurant sind von den Teilnehmern vor Ort selbst zu zahlen.

Bitte senden Sie die Rechnung an:

Apothekenname:
______________________________________________
Apothekenleitung:
______________________________________________
Straße/Haus-Nr.:
______________________________________________
PLZ/Ort:

______________________________________________
_________________________________________________________________________________________
Datum/Ort





Unterschrift Apothekenleitung

Kostenübernahme


Bitte ausgefüllt an das Hotel faxen





(Apothekenstempel)
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Zielgruppe: Jüngere Männer (bis 45)*


Zielgruppe: Jüngere Frauen (bis 45)*


Zielgruppe: Kinder*


Marketingplan 2007 
Gesundheitsapotheke für die gesamte Familie - von einer Schwangerschaft bis ins hohe Alter.


Januar
Februar


Mai
Juni


März
April


Zielgruppe: Kinder
Zentrale Inhalte:
• Gesunder Darm bei Kindern 


(Nahrungsmittelunverträglichkeiten, Allergien)
• ADHS


Sonderaktion:
• Gesundheit beginnt im Mund (Februar 2007)


Die Gesundheit meiner Kinder ist es mir wert.


Vortrag zur ganzheitlichen Gesundheit
von Kindern:
• Darm
• Allergien 
• Ernährung


Zielgruppe: Jüngere Frauen (bis 45)


Zentrale Inhalte:
• Ganzheitlich: Die Regel, die Pille, Hormone
• Der Darm
Sonderaktion:
• Osteraktion (8. April 2007)


Meine Gesundheit. Die erhalte ich mir.


Erhalten Sie Ihre Vitalität mit natürlichen Methoden:
• Abnehmen ohne Wundermittel
• natürliche Hormone
• ganzheitliche Kosmetik


Zielgruppe: Jüngere Männer (bis 45)


Zentrale Inhalte:
• Risiko Rauchen
• Der Darm
Sonderaktion:
• Muttertag (13. Mai 2007)
• Borreliose (Mai 2007)
• Ganzheitlich Tiere (Juni 2007)


Zielgruppe: Risikopatienten


Zentrale Inhalte:
• Risiko Dauerstress (Arbeit, Pflege, Familie)
• Risiko Herz-Kreislauf-Erkrankungen 
Sonderaktion:
• keine


Meine Gesundheit. Die erhalte ich mir.


Erhalten Sie Ihre Leistungsfähigkeit mit
natürlichen Methoden:
Wenn der Darm Sie krank macht und Ihnen
die Energie raubt.


• Stuhlanalytik
• Lactose-Intoleranz-Risiko aus Speichel
• IgA-aus Speichel
• Schadstofffreies Kinderzimmer
• Schwermetalle (Haar-Mineralstoff-Analyse,


Wasseranalytik)
• Allergietests


• Haar-Mineralstoff-Analyse
• Stuhlanalytik
• Hautabstrich auf Hautpilze


• PSA-Test
• Nikotinstatus im Urin
• Lungenkrebs-Früherkennung
• Stuhlanalytik


Monatsaktionen 
(Kundenbindung)


Präventionsanalysen:
Meine Gesundheit. Die erhalte ich mir.


Gesundheitsschule:
Laienvorträge


Frequenzflyer „Natürlich”
(Neukundengewinnung, Frequenzerhöhung)


Juli
August


November
Dezember


September
Oktober


Meine Gesundheit ist es mir wert.


Wenn das Herz schlapp macht.
Mit natürlichen Methoden vorbeugen.


Zielgruppe: Risikopatienten*


Meine Gesundheit ist es mir wert.


Brennpunkte Gelenke und gesunde Venen.


Zielgruppe: Frauen ab 45*


Meine Gesundheit ist es mir wert.


Wenn die Nacht zum Tage wird:
Starke Prostata mit natürlichen Methoden.


Zielgruppe: Männer ab 45*


• Stressindikatoren aus Speichel
• Homocystein-Test
• Freie Radikale
• Säure-Basen-Test
• Risiko Arbeitsplatz: Prima Klima


• Osteoporose
• Säure-Basen-Test
• Venenmessung


• Homocystein-Test
• Haar-Mineralstoff-Analyse
• PSA-Test
• Risiko Wohnung: Wohngiftanalysen


…ganzheitlich gesund


*) Im Frequenzflyer „Natürlich” werden alle Themen der Monatsaktion und Präventionsanalysen gebündelt dargestellt.


Zielgruppe: Frauen ab 45


Zentrale Inhalte:
• Brennpunkt Gelenke
• Gesunde Venen
Sonderaktion:
• 1. Oktober: Tag der Prävention


Zielgruppe: Männer ab 45


Zentrale Inhalte:
• KHK, Schlaganfall
• Wenn die Nacht zum Tag wird: Prostata/Blase
Sonderaktion:
• Weihnachten und Gesund ins neue Jahr






